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ALVIA IL POLITICAL GAME

Gli studenti della Sapienza giocano alle elezioni

Un partite di governo, uno di opposizione ¢
una lista civica. Tre leader. Tre staff di 27 per-
sone ognuna con un proprio ruolo, dal web-
master al capufficio stampa, fino al ghostwri-
ter. Un solo vincitore. Uno solo verra cletto a
Maggio «sindaco virtuale della Capitale». Tut-
to & pronto per il «Political game», il gioco di
ruolo che partira tra una decina di giorni nella
facolta di Scienze della Comunicazione della
Sapienza. Ideatori del progetto tre dottorandi:
Marzia Antenore, Ugo Esposito, Stefania Di

Marijo. Scopo dell’attivita: insegnare agli stu-
denti come si organizza una campagna eletto-
rale, 0, meglio, come diventare leader. «11 Poli-
tical gamne - spiegano i tre promotori - € un
progetto didattico pilota interdisciplinare per
Ja simulazione di una campagna elettorale,
condotta secondo le “regole” previste dalla leg-

ge italiana e tradotte nel linguaggio ¢ net modi
tipici dei giochi di ruolo». La simulazione per
gli studenti di Scienze della Comunicazione ¢
un’occasione per calarsi nel mondo delle pro-
fessioni della politica, acquisire competenze
sulle modalita della partecipazione democrati-
ca, ma anche un modo per giocare e (_..)

(...) mettersi alla prova nell’ago-
ne politico. 11 «gioco» coinvolge
27 cattedre della facolta che fa-
ranno da agenzia di consulenza
offrendo lezioni dedicate o incon-
tri ad hoc con i gruppi di lavoro.
«La partecipazione dei docenti -
spiegano gli organizzatori - con-
sente di sperimentare un percor-
so unico nella programmazione
didattica, ¢ concretizza quell'inte-
grazione teorica multidisciplina-
re che & il valore aggiunto degli
studi di comunicazione».

I gruppi di lavoro-partiti, pro-
posti dal team di coordinamen-
to, si confronteranno per sostene-
re la campagna elettorale del pro-
prio candidato sindaco. «Inizial-
mente - spicga Stefania Di Mario
- forniremo il contesto in cui si
svolgera la campagna: quali sono
i partiti di governo e quali di op-
pusizione, la storia del partito, i
riferimenti culturali e cosl vian.
Su queste indicazioni, gli studen-
ti prepareranno il programma
clettorale e la campagna di comu-
nicazione, per poi presentare il
candidato all'elettorato, costitui-
to dal corpo studentesco, dai do-
centi ¢ dal personale tecnico am-

ministrativo. A ciascuna squadra
sard consegnato un budget vir-
tuale di 100mila euro da spende-
re presso cattedre e laboratori. |
partecipanti  potranno creare
uno spot televisivo, stampare ma-
nifesti, richiedere consulenze e
cos! via. Ovviamente vincera la

squadra che riuscira a far elegge-
re il proprio candidato quando, a
maggio, si terra I'«Election day».
Per preparare i ragazzi ¢ stato ide-
ato un calendario di seminari su-
gli srumenti della politica, «che
mireranno a fornire gli elementi
di base di scienza della politica e
di storia dei partiti». Nel laborato-
rio di scrittura della facolta ¢'¢ an-
che un «gruppo di controllo stu-
dentescor che sarail panel di rife-
nmento per i sondaggi. I canale
di comunicazione principale tra
il coordinamento e i gruppi di la-
voro e la webcattedra. «l a societa
di sviluppo software “Medita” -
spiega Stefania Di Mario - ha of-
ferto uno spazio virtuale, www.

politicalgame.it, dove interagire
e dove pud intervenire il “ma-
ster”, che potra inserire imprevi-
sti, come denunce per la violazio-
ne della par condicio, da aftronta-
re ¢ risolvere». Il progetto ha ri-
scosso uno straordinario succes-
so. In pochi giomni 400 studenti
hanno chiesto di partecipare, ma
solo i primi 81 entreranno nel
«Political Gamen».

Entusiasta dell'iniziativa an-
che il ministero dell'Interno. 1 Vi-
minale, infatti, mettera a disposi-
zione per |'«election day» tutto il
necessario per il voto elettronico.
«lidea - concludono i promotori
- ¢ quella di far confrontare gli
studenti con la politica vera, non
ci dispiacerebbe coinvolgere an-
che i protagonisti della politica
italiana. Alla fine dei lavori € co-
munque previsto un convegno al
quale parteciperanno professio-
nisti e addetti ai lavori, tra i quali,
molto  probabilmente, anche
Maurizio Costanzo».

Tre gruppi di lavoro come «partiti»

che scelgono programmi e leader
per sfidarsi fino all’ultimo voto
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Il grande gioco delle urne al «political game»

Coinvolta nel progetto tutta la facolta di Scienze della comunicazione
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